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This thesis, based on the definition, the essential attribute and the exteral 
characteristics of the government early warning mechanism to the trademark right, 
analyzes the necessity and feasibility of its running, discuss its administrative 
jurisprudence, property rights theory and economics base, the general composition of 
the government early warning mechanism. On the bases of the above proposal is 
made concretely to the government early warning mechanism. The structure of this 
thesis is divided into three chapters: 
The first chapter makes a thorough inquiry to the theory of the government 
warning mechanism to the trademark right. Through defining the concept of 
government warning mechanism to the trademark right, it reveals its essential 
attributes and external characteristics, analyzes the necessity and feasibility of its 
running, and accordingly further discusses the administrative jurisprudence basis, the 
PRI and the economics base, finally come to the conclusion of its compliance with 
requirements of administrative nomocracy, being provided with justifiability of 
jurisprudence and legitimacy of Economics. 
   The second chapter analyzes the system constitutes of government early 
warning mechanism. Firstly it makes early warning information platforms for the 
collection and release of the information, with organizing the early warning expertise.  
It deeply analyzes the administrative support part whose core is the early warning 
assessments, at the same time follows up with the processing the infringement 
possible and exiting made to the trademark right with the dynamic monitoring system 
and the significant economy activity censorship, discusses the system arrangement of 
early warning to the trademark right for the international trade and the exhibition in 
the international system part. In order to remedy the possible damage to the legitimate 
rights and interests of citizens、a corporation other organizations in the operation of 
the early warning mechanism, at the end of this chapter it also build institutionalized 
means of settlements.     
The chapter three makes specific recommendations to the Chinese government early 
warning mechanism. On the basis of a review of the current situation of China's 















the existing mode of administration, constructs services-oriented and rule of 
law-oriented government, builds the early warning’s regulation system, strengthens 
departmental collaboration, and increases competent personnel cultivating of the early 
warning to advance the early warning information platform’s construction, 
strengthens administrative implementation, and promotes the substantializing 
operation of the early warning mechanism. In view of our special conditions, it 
establishes public-spirited early warning administrative systems to state-owned 
trademark rights and trademark’s goodwill warning mechanism, and strives a 
favorable position in the formulation of the rules of the international early warning 
mechanism and establishes bilateral and multilateral early warning mechanism. 
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引    言 
 1





    海信集团是中国本土大型专业电子信息产业集团，在国内电子行业拥有较强
的市场竞争力。1992 年，海信集团创设了“海信/Hisense”，该商标于 1993 年
12 月 14 日获得注册。随后，海信集团经过短短几年的广告宣传和商誉积累，其
“Hisense”、“海信”商标已在国内具有较高知名度和美誉度，于 1999 年 1 月
5 日分别被国家工商总局商标局正式认定为驰名商标。海信集团开始着手开拓海
外市场。截至 1999 年 1 月，海信集团的“Hisense”商标已经在除欧洲以外的 40
个国家和地区注册，而海信集团恰恰就在打入欧洲市场时受到了商标的阻碍。 
博世西门子公司(以下简称“博西公司”)是欧洲市场上两大白色家电品牌生
产商——德国博世与西门子——于 1999 年组建的新公司。1999 年 1 月 11 日，
博西公司在德国就抢先注册了“HiSense”商标，并于 1999 年 2 月 25 日获得注




为 1999 年 1 月 11 日，这就致使海信集团在欧盟地区的商标注册一路受阻。 
海信集团发现之后，2002 年年底开始便与博西公司就此商标抢注和转让问
题的解决进行磋商。2004 年 2 月 19 日，博西公司正式确认商标转让价格为 4 000
万欧元，此后双方一直因商标转让价格事宜未达成一致意见。博西公司称海信在
2003 年应邀参加的德国科隆展期间使用了其在中国通用的“Hisense”商标，于
2004 年 10 月一纸诉状将海信集团送上了德国法院的被告席，隐忍 5 年的

















    案例二： 




Application Development Limited 的公司（下称 IP 公司，据媒体报道，该公司
系苹果公司设立）于 2009 年底找到唯冠，商谈“iPad”商标转让事宜。但 IP 公
司只找了台湾唯冠，双方随后达成协议，约定 IP 公司以 3.5 万英镑的价格受让
全球的“iPad”商标。其中，中国大陆的“iPad”商标，仅“价值”1 英镑。 
深圳唯冠一审胜诉 2010 年 4 月，IP 公司将全部商标转让给苹果公司，iPad 平板
电脑当月上市。但苹果公司和 IP 公司向中国国家商标局申请大陆的“iPad”商
标过户时被驳，2010 年 6 月，苹果公司、IP 公司将深圳唯冠起诉到法院，要求
确认“iPad”商标归二原告所有。2011 年 12 月 5 日，深圳市中级法院一审判决
苹果公司和 IP 公司败诉。判决后，苹果公司和 IP 公司提出上诉。2012 年 2 月
29 日二审在广东省高级人民法院第一法庭公开开庭审理，据广东省高院 2012 年
7 月 1 日对外公布，苹果公司已与深圳唯冠就 iPad 商标案达成和解，苹果公司将
为此支付 6000 万美元。深圳市中院于当日向国家工商总局商标局送达了将涉案
iPad 商标过户给苹果公司的裁定书和协助执行通知书。 
    案例三： 
    王老吉凉茶由王泽邦于清道光年间创立，1949 年王老吉品牌一分为二，广
州王老吉凉茶被归入广药集团，香港及海外的王老吉依然由王泽邦后人控制经
营。1997 年 2 月，广药集团旗下的广州羊城药业股份有限公司王老吉食品饮料
分公司与香港鸿道集团签订了商标使用许可合同，香港鸿道集团自当年取得在大
陆生产销售“王老吉”商标红色铁罐装和瓶装凉茶饮料的使用权。2000 年签署
主商标合同（时限至 2010 年）； 2002 年 11 月签署第一份补充协议(时限延长
至 2013 年)，此前广药集团原老总李益民收受香港鸿道集团董事长陈鸿道港币
200 万元； 2003 年 6 月签署第二份补充协议(时限再延长至 2020 年)，李益民收
受陈鸿道港币 100 万元，随后李益民落马； 2010 年 11 月广药在北京发布王老
吉品牌价值过千亿一事，随后加多宝发声明澄清与广药之间没有隶属关系，让矛
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